2 AK: Mit Pioniergeist zum

State-of-the-Art Ski
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Er spielt in der Kénigsklasse.
Symbiose von Kreativitat
und dynamischer Eleganz.
Handarbeit. Der AK Ski.

Das Kiirzel steht fiir Aldo
Kuonen.

Ein unvergleichlich berauschendes
Gefiihl am friihen Morgen. Uber die frisch
préparierte Piste getoppt mit einem jung-
fraulichen Schdumchen carven. Wie reagiert
der Ski auf dem leichten Neuschnee oder
auf der kompakten Unterlage? Bei jeder Be-
wegung spiirt, fiihlt man: Die Laufruhe, die
Stabilitit, die geddmpften Schldge und Vi-
brationen. Das Greifen der Kanten. Die Be-
schleunigung. «Eifach soo e geil’s G’fiihl»
beschreibt es Tochter Francesca treffend mit
einem gewinnenden Lécheln. Aldo Kuonen
nickt bestdtigend. Schnell fillt man ein
Urteil. Liegt es am Ski, an der korperlichen
Verfassung oder der personlichen Einstel-
lung. Zahlreiche Erkenntnisse, die in einen
Ski einfliessen. Hohe Anforderungen an
einen Skibauer. Ein starkes Mass an Know-
how und «Gspiiri» ist gefragt. Attribute die
auf Aldo Kuonen zutreffen.

Know how, know how...

Wenn einer die Bediirfnisse der Ski-
fahrer a fond kennt, ist es Aldo Kuonen. Ein
Rucksack voller Erfahrungen und ein rie-
siges know how aus dem Skirennsport.
Spannung, Torsion, Laufruhe, Schonung der
Gelenke haben bei ihm hohe Prioritit.
Eigenschaften, die der Skifahrer unmittel-
bar wahrnimmt. Bei Rossignol war er ver-
antwortlich fiir den Rennservice. Person-
liche Kontakte zu Fahrern wie Michael von
Griinigen, Michela Figini, Daniel Mahrer
u.v.m. Ein enormes Fachwissen sammelte
sich an. Bei Atomic war er zudem Verkaufs-
und Marketingleiter.

Schwarz,

immer wieder kopiert

So fiihlte er sich vor 15 Jahren im Al-
ter von 44 Jahren als «Jungunternehmer»
berufen, seinen eigenen Ski zu bauen. Reak-
tion von Kollegen: «Du spinnst ja, solch ein

Bild: Der Nachwuchs
legt Hand an. Sohn Marco
Kuonen im Element.

Wagnis einzugehen». Risiko hin oder her.
Der Pionier in ihm war stirker, der richtige
Riecher. Er stellte an sich selbst die hoch-
sten Anspriiche. Bester Kern — bester Belag.
Das Innenleben des Menschen soll iibertrag-
bar sein auf das Innenleben des Skis. Spiir-
bar sein. Und seinem Credo blieb er bis heu-
te treu. Mit Akribie fiir Details machte er
sich dahinter und entwickelte Skis, welche
die Fachwelt ins Staunen versetzte. Pionier
in vielerlei Hinsicht. Seine Analysen brach-
ten ihn auf die Idee, Belag und Oberfliche
mit dem gleichen Material auszustatten. Die
Farbe schwarz hat sich geradezu aufge-
dringt. Inzwischen hat er verschiedenste
Nachahmer gefunden. Bekanntlich werden
ja nur herausragende, erfolgreiche Produkte
kopiert. Das spezielle, schwarze Design
(z.T. auch in Weiss) gibt den Skiern inmitten
des vielfarbigen Ski-Dschungels nach wie
vor einen zuriickhaltenden, edlen touch.

Die Jungen ziehen mit

Wurde Aldo Kuonen beim Design
vielleicht sogar von seiner gertenschlanken,
bildhiibschen Tochter Francesca inspiriert?
Dritte der Miss Schweiz Wahlen 2004 und
im Jahre 2000 Vize-Junioreneuropameiste-
rin im Rudern. Zusammen mit ihrem Bruder
Marco ist der Nachwuchs bereits voll im
Familienunternehmen integriert. Sie legen
bereits kriftig Hand an. So auch im Zusam-
menhang mit dem Geschiftsneubau in
Stansstad. Von Nachfolgeproblemen befreit,
kann sich der Vater bald wieder vermehrt
seinen alten Porsches widmen. Dazu gesellt
sich auch Aldos Ehefrau Hillary, gebiirtige
Englidnderin. Zustindig fiir die Admini-
stration.«Kleines Geschift, grosse Familie»,
stellt Sohn Marco treffend fest. Die sympa-
thische Kuonen-Familie entwickelte sich
mit ihren Kunden zu einer veritablen Gross-
Familie.

Exklusivitat bewahren

Mit nach wie vor grossem Enthusias-
ws schildert Aldo in unverfdlschtem Walli-
:r Dialekt seine neue Technologie. Ein
[aterial auf Gummibasis (Elastak). Dieses
-ingt dem Ski vermehrt Stabilitdt und Lauf-
the und wirkt gelenkschonend. Der Kern
ssteht aus verschiedenen vertikal lami-
lerten Schweizer Holzlamellen von hoher
ualitdt. Ein Rennski fiir jedermann. Jeder
rbeitsschritt von Hand. Ein Ski, der nicht
it verwirrenden Abkiirzungen und unver-
dndlichen Attributen angepriesen wird.

Obwohl Aldo Kuonen in jungen Jahren

Bild: Teamwork gross
geschrieben.

Die Kuonenfamilie

mit Marco, Hillary, Aldo
und Francesca (v.1.)

nach der Werbefachschule im PR-Bereich ti-
tig war, macht er jetzt was anderes. Er setzt
voll auf die Mund-zu-Mund Propaganda. Die
Néhe zum Kunden ist oft ein Schlagwort. Bei
AK wird dies in eindriicklicher Art und Weise
gelebt. Viele Ex-Skirennfahrer sind von sei-
nen Produkten iiberzeugt und zdhlen zu sei-
nen Kunden. Zurzeit produziert er jahrlich
zwischen 2000 und 2500 Skis (fiir Piste und
Touren). Der Verkauf erfolgt durch Sportge-
schifte im In- und Ausland. Er legt jedoch
Wert darauf, dass je Ort nur ein Geschéft ex-
klusiv seine AK anbietet. In St. Moritz ist
dies «Boom Sport».

Mit dem Engadin

verbunden

Massenproduktion ist Aldo Kuonen
ein Dorn im Auge. Er wird seiner Philoso-
phie der Exklusivitit treu bleiben und strebt
keine Erhohung der Produktion an. Vor Spe-
zialwiinschen schreckt man jedoch nicht zu-
riick. Fiir einen Geschéftsmann aus Kasach-
stan hat er mal auf Wunsch ein Unikat
angefertigt. Ein Modell mit einer 18-Karat
Gold-Plakette in kyrillischer Schrift! Ein ei-
genes, individuelles Exemplar, das es welt-
weit nur einmal gibt. Entsprechend ging der
Preis in die Tausende von Franken.

Aldo Kuonen bezeichnet das Engadin
als seine zweite Heimat, hat er doch seiner-
zeit in St. Moritz das Skilehrerpatent erlangt.
Aga Khan zéhlte u.a. zu seinen Schiilern.
Wie der Vater so der Sohn. Marco erwarb
sein Diplom ebenfalls in St. Moritz. Mit sei-
nen prominenten Gésten wird er auch diesen
Winter auf den Corviglia-Héngen bestimmt
als erfolgreicher Markenbotschafter wirken.
Sein Lieblingsgeldnde, die anspruchsvolle,
coupierte Weltcup-Strecke ruft.

Kleines Unternehmen — eine grosse
Familie. Ein Gliicksgefiihl, ein Teil davon
zu sein. Mit einem exklusiven Ski!
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